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Groei influencer marketing sector

Benefits

▪ Alternatief voor traditionele massamedia (afnemend bereik)
▪ Antwoord op de algoritmes
▪ Specifieke doelgroepen bereiken
▪ Authenticiteit, creativiteit en geloofwaardigheid bij volgers 

van creator

Uitdagingen

▪ Minder controle op boodschap (als niet wordt gemonitord) 
▪ Reputatie- en bedrijfsrisico als regels niet goed worden 

nageleefd



Regelveld Influencer Marketing in Nederland



HOOFDREGEL
Reclame via social media 

moet duidelijk en als 
zodanig herkenbaar zijn.



Sentiment



Gevolgen



Oneerlijke handelspraktijken

▪ RSM: Reclamecode 
Social Media & 
Influencer
Marketing (2014)
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Europese Richtlijn/ 
Mediawet 2020

▪ Beleidsregels (2022)
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▪ Leidraad online 
consument
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ZORGPLICHT ADVERTEERDERS

▪ Bekend maken met de inhoud van de RSM  (en andere 
Reclamecodes) 

▪ Actief inspannen en optreden tegen overtredingen van 
influencer 

▪ Opnemen in contract is niet voldoende!

▪ art. 6 Reclamecode Social Media & Influencer 
Marketing

▪ RCC kan aanwijzen wie verantwoordelijk is  (maar 

primaire verantwoordelijkheid adverteerder) 



Regels in notendop  

▪ Wees transparent over je samenwerkingen met adverteerders en 
gebruik de juiste middelen als hashtags op de juiste plek

▪ Zorg dat gebruikers makkelijk kunnen zien en begrijpen dat je een 
commerciele relatie hebt met een merk

▪ Naast paid is gifted ook reclame

▪ Wees eerlijk, dus geen slecht onderbouwde of onware claims en 
vermijd nep-volgers

▪ > 500.0000 volgers en > 24 posts per 12 maanden? Registreer je 
dan ook bij het Commissariaat voor de Media (CvdM) NB: 
binnenkort gaat deze drempel omlaag naar 100.000 volgers



Sinds 2022: info-website die influencers helpt bij naleving



2024: Certificering ontwikkeld voor Nederland

▪ Doel: vertrouwen vergroten in influencer marketing en 
bijdragen aan verdere ontwikkeling van de markt

▪ Geïnspireerd op succesvolle certificering in Frankrijk

▪ Gezamenlijk initiatief van bvA, DDMA en SRC 
ondersteund en ontwikkeld met hulp van adverteerders, 
agencies én influencers

▪ Pakket: e-learning, examen, certificaat, publiek register, 
community support en monitoring service



Hoe werkt het?

▪ Ga naar www.influencerregels.com

▪ Koop de e-learning voor 50 euro 

▪ Start de e-learning op een geschikt moment

▪ Tijdsduur: 1,5 uur, de e-learning kan gepauseerd



Vier modules







Positieve voorbeelden



Specifieke reclameregels



Oefenvragen & Testvragen



Examen gehaald? 
Dan certificaat + logoset + opname in het register



REGISTER

▪ Openbaar register met gecertificeerde 
influencers op www.influencerregels.com

▪ Geautomatiseerd: iedereen die e-learning 
behaalt komt automatisch in het overzicht 
te staan

▪ Jaarlijkse herhalingscursus



Monitoring gecerficeerde influencers

▪ Stichting Reclamecode (SRC) doet de 
monitoring via eigen data-gedreven monitoring 
tool

▪ Extra steun voor influencers bij naleving van de 
bestaande regels

▪ Bij overtreding wordt influencer (en als nodig 
adverteerder) gewaarschuwd en krijgt advies en 
mogelijkheid te verbeteren



Hoe helpt certificering adverteerders? 

▪ Meer waarborgen dat je met een professionele influencer werkt die op de hoogte is van de regels -> 
minder kans op boetes en imagoschade

▪ Via de e-learning/monitoring kun je gemakkelijk voldoen aan je zorgplicht als adverteerder
▪ De monitoring en controle op samenwerkingen wordt vergemakkelijkt
▪ Openbaar register met gecertificeerde influencers

▪ Je draagt bij aan de kwaliteit en professionalisering van de sector
▪ We bouwen samen aan het vertrouwen in influencer marketing

▪ We streven ernaar verdere beperkende wetgeving en handhaving te voorkomen
▪ Internationale potentie (Europees initiatief)



Wat zijn de voordelen voor influencers? 

▪ Je bent op de hoogte van het laatste wet- en regelgeving en weet wat je wél en niet moet doen bij het 
kenbaar maken van een betaalde samenwerking

▪ Je voorkomt boetes en waarschuwingen

▪ Je krijgt een positief imago wat kan leiden tot meer aanbiedingen en samenwerkingen vanuit merken

▪ Verschillende adverteerders hebben al aangegeven dat ze op korte termijn alleen nog maar met 
gecertificeerde influencers willen werken. Zo onderscheid je je!



Partners & endorsers: adverteerders

More to come…



Partners & endorsers: bureaus

Ook jouw 
bureau?



Partners & endorsers: platforms



Partners & endorsers : toezichthouders & stakeholders



April 2024: succesvolle lancering 



Certified Influencers januari 2025: 2093!



Next steps
▪ Specifieke (sector) reclameregels duidelijker en 

uitgebreider op influencerregels.com

▪ April 2025: nieuwe versie ‘Certified by 
influencerregels.com’
• Regulatory ontwikkelingen & nieuwe voorbeelden

▪ Verkenning opties training voor Influencer Marketing 
Professionals (werkend bij agencies en adverteerders)

▪ Vergroten commitment adverteerders en betrokkenheid 
agencies/bureaus 



Wat betekent dit voor 
bureau’s?



Waarom is de certificering van waarde?

▪ Je draagt bij aan het beschermen van de consument

▪ Je draagt bij aan een positief imago van het vakgebied en de toekomstbestendigheid van het kanaal

▪ Het neemt bureau’s werk en ongemak uit handen als influencers zijn op de hoogte van het laatste wet-
en regelgeving

▪ Door op de hoogte te zijn van de certificering help je je klanten die al met certified influencers werken of 
dit van plan zijn

▪ Certificering wordt steeds verder genormaliseerd



Wat houdt het voor een bureau in?

▪ Advies: Werk alleen nog maar met gecertificeerde influencers.

▪ Hoe? Incorporeer het op drie momenten:
▪ Benoem: verwijs naar het certificeringsproject in de correspondentie.
▪ Contract: Stel het dragen van de certificering verplicht in het contract dat je met de influencer 

aangaat. 
▪ Controleer: Check of de influencer de certificering (reeds) heeft behaald op 

https://influencerregels.com/certified-influencers/



De ervaringen
▪ Bureau’s krijgen van influencers/managements zelden vragen over het verplicht stellen van certificering

▪ De registratiekosten kunnen een barrière zijn, met name voor kleinere (micro/nano) influencers, 
waarmee lagere vergoedingen gemoeid zijn

▪ Adverteerders vinden het doorgaans geen probleem vinden om deze kosten te dragen. Er zijn bulk 
betaalcodes beschikbaar

▪ Bij samenwerkingen met betaling in natura, waar geen contract bij komt kijken, kan het verplicht stellen
van de certificering lastiger zijn. Bijvoorbeeld bij het opsturen van een pakket of het uitnodigen van een
influencer bij een evenement
▪ In de bureau toolkit zit een one-pager die meegestuurd kan worden. 
▪ Indien je besluit met een niet-gecertificeerde influencer te werken, wijs deze dan altijd op de 

‘ouderwetse’ manier op de reclameregels. :)



Vragen?
Toolkit voor agencies: linda.hell@bva.nl

Informeer je over de laatste ontwikkelingen via de nieuwsbrief: 
https://influencerregels.com/blijf-op-de-hoogte/


